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ประมวลการสอน 
ภาค ต้น ปีการศึกษา 2561
1. คณะ บริหารธุรกิจ



 ภาควิชา การตลาด
2. รหัสวิชา 134331
   
      

ชื่อวิชา (ไทย)     การจัดการผลิตภัณฑ์เชิงกลยุทธ์
   จำนวนหน่วยกิต    3(3-0)
                                       (อังกฤษ)  Strategic Product Management
   วิชาพื้นฐาน  134211 หลักการตลาด
   หมู่ 1




 
วัน เวลา และสถานที่สอน วันศุกร์ 10 .00-13.00 น.
   





                                 อาคารใหม่ คณะบริหารธุรกิจ ห้อง 408 
3. ผู้สอน / คณะผู้สอน

ดร.ประพิมพรรณ ลิ่มสุวรรณ์
4. การให้นิสิตเข้าพบและให้คำแนะนำนอกเวลาเรียน

วันและเวลาราชการ โดยการนัดหมายล่วงหน้า        
โทรศัพท์ 02-942-8777 ต่อ 4







อีเมลล์ prap_l@hotmail.com
5. จุดประสงค์ของวิชา
1.   เพื่อให้นิสิตเกิดการเรียนรู้และทำความเข้าใจหลักการ ทฤษฎี และแนวความคิดต่าง ๆ เกี่ยวกับนโยบาย
ผลิตภัณฑ์และกลยุทธ์การจัดการผลิตภัณฑ์ เพื่อนำไปสู่การวางแผนและกำหนดกลยุทธ์ด้านผลิตภัณฑ์ของสินค้าหรือ
บริการของบริษัทได้อย่างถูกต้องและเหมาะสม
2. เพื่อฝึกให้นิสิตมีความคิดสร้างสรรค์ในการนำความรู้ที่ได้เรียนและค้นคว้ามาปฏิบัติจริงอย่างเป็นรูปธรรมออกมาเป็นนโยบายผลิตภัณฑ์และกลยุทธ์การจัดการผลิตภัณฑ์สามารถนำเสนอเข้าสู่ตลาด โดยการวางแผนการตลาดให้เห็นถึงความเป็นไปได้ของการนำผลิตภัณฑ์เข้าสู่ตลาด
6. คำอธิบายรายวิชา 

แนวความคิดต่าง ๆ  ของผู้บริหารในการวางแผน และกำหนดนโยบายผลิตภัณฑ์ การกำหนดส่วนประสมผลิตภัณฑ์  การพัฒนากลยุทธ์การตลาดเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ให้สอดคล้องกับวงจรชีวิตผลิตภัณฑ์  การศึกษาสภาพแวดล้อมภายในและภายนอกที่มีผลกระทบต่อการกำหนดนโยบายผลิตภัณฑ์และกลยุทธ์การจัดการผลิตภัณฑ์
Concepts of product management planning and implement product strategies, Product Mix Strategies, Developing marketing strategies of product relating to product life cycle. Study of internal and external environment affecting product policy and product management strategy
7. เค้าโครงรายวิชา
	บทที่ 1
	โลกของการจัดการผลิตภัณฑ์

	
	1.1 ความสำคัญของการจัดการผลิตภัณฑ์

	
	1.2 นิยามของการจัดการผลิตภัณฑ์

	
	1.3 ผลิตภัณฑ์การนำเสนอให้กับผู้บริโภค

	บทที่ 2
	วงจรชีวิตผลิตภัณฑ์

	
	2.1 นิยามของวงจรชีวิตผลิตภัณฑ์

	
	2.2 ระยะวงจรชีวิตผลิตภัณฑ์

	
	2.3 กลยุทธ์การตลาดในระยะวงจรชีวิตผลิตภัณฑ์

	บทที่ 3
	สิ่งแวดล้อมทางการตลาด

	
	3.1 ความหมายของสิ่งแวดล้อมทางการตลาด

	
	3.2 องค์ประกอบของสิ่งแวดล้อมทางการตลาด

	บทที่ 4
	การวิเคราะห์สิ่งแวดล้อมทางการตลาด

	
	4.1 กาวิเคราะห์จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส และอุปสรรคขององค์กร

	
	4.2 การจัดทำกลยุทธ์โดยใช้ TOWS Matrix

	
	4.3 การวิเคราะห์แรงกดดัน 5 ประการในธุรกิจ

	บทที่ 5
	ทำความรู้จักกับคำว่าผลิตภัณฑ์

	
	5.1 ความสำคัญของการออกแบบผลิตภัณฑ์

	
	5.2 ความหมายของผลิตภัณฑ์

	
	5.3 องค์ประกอบของผลิตภัณฑ์

	
	5.4 การแบ่งประเภทของผลิตภัณฑ์

	บทที่ 6
	ส่วนประสมผลิตภัณฑ์และกลยุทธ์

	
	6.1 ส่วนประสมผลิตภัณฑ์

	
	6.2 องค์ประกอบของส่วนผสมผลิตภัณฑ์

	
	6.3 แนวความคิดเกี่ยวกับกลยุทธ์ส่วนประสมผลิตภัณฑ์

	
	6.4 กลยุทธ์ส่วนประสมผลิตภัณฑ์

	บทที่ 7
	การพัฒนากลยุทธ์ทางการตลาด

	
	7.1 ความหมายของกลยุทธ์ทางการตลาด

	
	7.2 ระดับของกลยุทธ์ทางการตลาด

	
	7.3 กลยุทธ์การเจริญเติบโต

	
	7.4 เมตริกอัตราการเจริญเติบโตของยอดขายและส่วนครองตลาด

	
	7.5 กลยุทธ์การกำหนดตำแหน่งผลิตภัณฑ์

	บทที่ 8
	ตราสินค้า และกลยุทธ์การตัดสินใจเกี่ยวกับสินค้า

	
	8.1 ความหมายของตราสินค้า

	
	8.2 กลยุทธ์การตัดสินใจเกี่ยวกับตราสินค้า

	บทที่ 9
	บรรจุภัณฑ์ และการบรรจุภัณฑ์

	
	9.1 บรรจุภัณฑ์และการบรรจุภัณฑ์

	
	9.2 ระดับของการบรรจุภัณฑ์

	
	9.3 บทบาทของการบรรจุภัณฑ์

	
	9.4 กลยุทธ์ของการบรรจุภัณฑ์

	บทที่ 10
	การเพิ่มคุณค่าผลิตภัณฑ์โดยการวางแผนการตลาด

	
	10.1 การส่งมอบคุณค่าเพื่อลูกค้า

	
	


8. วิธีสอนที่เน้นผู้เรียนเป็นสำคัญ

การบรรยาย การเรียนแบบร่วมมือ อภิปราย ศึกษาค้นคว้าด้วยตนเอง / กลุ่ม การรายงานหน้าชั้น การทำการบ้าน การปฏิบัติการ การศึกษานอกสถานที่ การเรียนการสอนโดยกระบวนการวิจัย การทดลอง การค้นคว้าวิจัย การรวบรวมผล การวิเคราะห์วิจารณ์ การสรุปผลและการนำเสนอ 
9.  อุปกรณ์สื่อการสอน

แผ่นใส สไลด์ วีดิทัศน์ ลื่ออิเล็กทรอนิกส์ เอกสารประกอบการบรรยาย ตัวอย่างประกอบการสอน ฯลฯ
10. การวัดผลสัมฤทธิ์ในการเรียน 
     ตัวอย่าง







          ร้อยละ

10.1 การศึกษาค้นคว้า / รายงานหน้าชั้น                       


30

10.2 การสอบ



                    




- การสอบปลายภาค





40

10.3 การจัดทำรายงานฉบับสมบูรณ์




20

10.4 ความสนใจเข้าเรียนอย่างสม่ำเสมอ




10






รวม



100
11. การประเมินผลการเรียน

วิธีการตัดเกรด โดยการอิงเกณฑ์และอิงกลุ่ม
12. เอกสารอ่านประกอบ

12.1 Crawford Merle and Benedetto Anthony Di, “New Products Management”. 11th Ed. Bangkok : 

McGraw Hill, 2014.


12.2 Jock B., “The Practitiioners’s Guide for Product Management”. 4th Ed. Bangkok : 

McGraw Hill, 2015.

13. ตารางกิจกรรมการเรียนการสอน
	สัปดาห์
	วัน / เดือน / ปี
	เนื้อหา
	กิจกรรมการเรียนการสอน
	ผู้สอน *

	1
	ศ 10  ส.ค. 61
	แนะนำรายวิชา และ ประมวลการสอน


	บรรยาย  อภิปราย / ถาม ตอบ แลกเปลี่ยนความคิดเห็น
	ดร.ประพิมพรรณ ลิ่มสุวรรณ์

	2
	ศ 17  ส.ค. 61
	ความเข้าใจเบื้องต้นเกี่ยวกับนโยบายผลิตภัณฑ์
บทที่ 1 โลกของการจัดการผลิตภัณฑ์
	บรรยาย  อภิปราย / ถาม ตอบ แลกเปลี่ยนความคิดเห็น
	ดร.ประพิมพรรณ ลิ่มสุวรรณ์

	3
	ศ 24  ส.ค. 61
	การบริหารการตลาด
บทที่ 3 สิ่งแวดล้อมทางการตลาด
	บรรยาย  อภิปราย / ถาม ตอบ แลกเปลี่ยนความคิดเห็น
	ดร.ประพิมพรรณ ลิ่มสุวรรณ์

	4
	ศ 31 ส.ค. 61
	การบริหารการตลาด
บทที่ 4 การวิเคราะห์สิ่งแวดล้อมทางการตลาด

	บรรยาย  อภิปราย / ถาม ตอบ แลกเปลี่ยนความคิดเห็น
	ดร.ประพิมพรรณ ลิ่มสุวรรณ์

	5
	ศ 7 ก.ย. 61
	Presentation Project: การบริหารการตลาด
	บรรยาย  อภิปราย / ถาม ตอบ แลกเปลี่ยนความคิดเห็น
	ดร.ประพิมพรรณ ลิ่มสุวรรณ์

	6
	ศ 14  ก.ย. 61
	การบริหารผลิตภัณฑ์
บทที่ 2 วงจรชีวิตผลิตภัณฑ์
	บรรยาย  อภิปราย / ถาม ตอบ แลกเปลี่ยนความคิดเห็น
	ดร.ประพิมพรรณ ลิ่มสุวรรณ์

	7
	ศ 21  ก.ย. 61
	การบริหารผลิตภัณฑ์
บทที่ 5 ทำความรู้จักกับคำว่าผลิตภัณฑ์
	บรรยาย  อภิปราย / ถาม ตอบ แลกเปลี่ยนความคิดเห็น
	ดร.ประพิมพรรณ ลิ่มสุวรรณ์

	
	
	สอบกลางภาค ส.22 - อา.30 ก.ย.61
	
	

	7
	ศ 5 ต.ค. 61
	การบริหารผลิตภัณฑ์
บทที่ 6 ส่วนประสมผลิตภัณฑ์และกลยุทธ์
	บรรยาย  อภิปราย / ถาม ตอบ แลกเปลี่ยนความคิดเห็น
	ดร.ประพิมพรรณ ลิ่มสุวรรณ์

	8
	ศ 12 ต.ค. 61
	Presentation Project:นโยบายผลิตภัณฑ์ (กลยุทธ์ผลิตภัณฑ์)
	การนำเสนอรายงาน
	ดร.ประพิมพรรณ ลิ่มสุวรรณ์

	
	
	พิธีพระราชทานปริญญาบัตร 15-25 ตุลาคม 61 
	
	

	9
	ศ 26 ต.ค. 61
	การบริหารผลิตภัณฑ์
บทที่ 7 การพัฒนากลยุทธ์ทางการตลาด
	บรรยาย  อภิปราย / ถาม ตอบ แลกเปลี่ยนความคิดเห็น
	ดร.ประพิมพรรณ ลิ่มสุวรรณ์

	10
	ศ 2 พ.ย. 61
	การบริหารผลิตภัณฑ์
บทที่ 7 การพัฒนากลยุทธ์ทางการตลาด
	บรรยาย  อภิปราย / ถาม ตอบ แลกเปลี่ยนความคิดเห็น
	ดร.ประพิมพรรณ ลิ่มสุวรรณ์

	11
	ศ 9 พ.ย. 61
	การกำหนดนโยบายผลิตภัณฑ์และตราสินค้า
บทที่ 8 ตราสินค้าและกลยุทธ์การตัดสินใจตราสินค้า
	บรรยาย  อภิปราย / ถาม ตอบ แลกเปลี่ยนความคิดเห็น
	ดร.ประพิมพรรณ ลิ่มสุวรรณ์

	12
	ศ 16 พ.ย. 61
	การกำหนดนโยบายผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์

บทที่ 9 บรรจุภัณฑ์และการบรรจุภัณฑ์
	บรรยาย  อภิปราย / ถาม ตอบ แลกเปลี่ยนความคิดเห็น
	ดร.ประพิมพรรณ ลิ่มสุวรรณ์

	13
	ศ 23 พ.ย. 61
	บทที่ 10 การเพิ่มคุณค่าผลิตภัณฑ์
	บรรยาย  อภิปราย / ถาม ตอบ แลกเปลี่ยนความคิดเห็น
	ดร.ประพิมพรรณ ลิ่มสุวรรณ์

	14
	ศ 30 พ.ย. 61
	Presentation Project: นโยบายผลิตภัณฑ์ (ตราสินค้าและบรรจุภัณฑ์)
	การนำเสนอรายงาน 
	ดร.ประพิมพรรณ ลิ่มสุวรรณ์

	15
	ศ 7 ธ.ค. 61
	สรุปและประมวลความรู้เกี่ยวกับรายวิชา                                  
สอบปลายภาค 10-21 ธ.ค.61
	อภิปราย / ถาม ตอบ 
	ดร.ประพิมพรรณ ลิ่มสุวรรณ์


ลงนาม........................................ผู้รายงาน







                         (ดร.ประพิมพรรณ ลิ่มสุวรรณ์)







วันที่  21 กรกฎาคม  2561
PAGE  

