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ประมวลการสอน 
ภาคต้น  ปีการศึกษา ๒๕๕๘
๑. คณะ   บริหารธุรกิจ    



ภาควิชา   การตลาด
๒. รหัสวิชา   ๐๑๑๓๔๔๙๑
หมู่         ๑     
 ชื่อวิชา (ไทย)    ระเบียบวิธีวิจัยพื้นฐานทางการตลาด
   จำนวนหน่วยกิต     ๓(๓-๐)  
               
(อังกฤษ)  Basic Research Methods in Marketing
   วิชาพื้นฐาน    ๐๑๑๓๔๑๑๑ และ ๐๑๑๓๒๓๓๑ หรือ ๐๑๔๒๒๓๑๑
    เรียนวันอังคาร ๙.๓๐ – ๑๒.๓๐ น.  
๓. ผู้สอน / คณะผู้สอน

  ดร.ธีรารัตน์ วรพิเชฐ 
๔. การให้นิสิตเข้าพบและให้คำแนะนำนอกเวลาเรียน
ภาควิชาการตลาด   คณะบริหารธุรกิจ ชั้น ๙ email: thirarut.s@ku.ac.th
๕. จุดประสงค์ของวิชา

๑. เพื่อให้นิสิตเข้าใจหลักและระเบียบวิธีการวิจัยทางการตลาด และเข้าใจวิธีการนำไปประยุกต์ใช้ได้อย่างมีประสิทธิภาพ

๒. เพื่อให้นิสิตสามารถทำการวิจัยทางการตลาดเพื่อตอบปัญหาการตัดสินใจทางการตลาดได้อย่างเหมาะสม

๓. เพื่อให้นิสิตรู้จักปัญหาต่าง ๆ ในการทำวิจัย และสามารถแก้ปัญหาได้อย่างถูกต้อง
๖. คำอธิบายรายวิชา 


หลักและระเบียบวิธีการวิจัยทางการตลาด การกําหนดปัญหา การวางรูปแบบวิจัย การตั้งวัตถุประสงค์และสมมติฐาน การเก็บรวบรวมข้อมูล การสร้างแบบสอบถาม การวิเคราะห์และตีความข้อมูล การใช้สถิติสําหรับการวิจัย การเขียนรายงานและการเสนอผลการวิจัย
Principles and methods in marketing research, identification of research problems, formulation of research objectives and hypotheses, collection of data, construction of questionnaire, data analysis and interpretation, application of statistics for research, report writing and presentation.
๗. เค้าโครงรายวิชา
	เรื่องที่ ๑ การวิจัยและขั้นตอน

	เรื่องที่ ๒ การกำหนดปัญหาทางธุรกิจ
เรื่องที่ ๓ การกำหนดปัญหางานวิจัย
เรื่องที่ ๔ การออกแบบงานวิจัย

	เรื่องที่ ๕ การสร้างเครื่องมืองานวิจัย

	เรื่องที่ ๖ การกำหนดวิธีการวิจัย

	เรื่องที่ ๗ การประมวลผลข้อมูล
เรื่องที่ ๘ การวิเคราะห์ข้อมูล

	เรื่องที่ ๖ การเสนอแนะ การเขียนรายงาน และการนำเสนอ


๘. วิธีสอนที่เน้นผู้เรียนเป็นสำคัญ

ใช้การบรรยายประกอบการยกตัวอย่างให้นิสิตมีความเข้าใจมากขึ้น โดยกระตุ้นให้นิสิตร่วมแลกเปลี่ยนความคิดเห็นกับผู้สอน จากประเด็นที่ผู้สอนหยิบยกขึ้นมาพิจารณาในห้องเรียนและระบบ Max – Learn พร้อมการนั่งสมาธิก่อนการเรียนเพื่อฝึกรวบรวมจิตใจให้จดจ่อกับการเรียน พร้อมการทำรายงานเพื่อให้เข้าใจด้วยการปฏิบัติ
๙.  อุปกรณ์สื่อการสอน

ได้แก่ คอมพิวเตอร์ ระบบ Multimedia และเอกสารอื่น ๆ 

๑๐. การวัดผลสัมฤทธิ์ในการเรียน 








ร้อยละ 

๑๐.๑ รายงานวิจัย 




๔๐


เนื้อหา และการนำเสนอ



๑๐.๒ การสอบปลายภาค



๕๐
๑๐.๓ การมีส่วนร่วมในชั้นเรียน ความประพฤติ

๑๐


รวมคะแนน




๑๐๐
๑๑. การประเมินผลการเรียน

ใช้วิธีการประเมินจากผลการเรียนตามวิธีการวัดผลสัมฤทธิ์ในการเรียน โดยอิงกลุ่มบนพื้นฐานของเกณฑ์การประเมินผล



ช่วงคะแนน


เกรด



๘๐ - ๑๐๐


A




๗๕ – ๗๙


B+




๗๐ – ๗๔


B




๖๕ – ๖๙


C+




๖๐ – ๖๔


C




๕๕ – ๕๙


D+




๕๐ – ๕๔


D




  ๐ – ๔๙


F

หมายเหตุ
๑.  ประเมินผลการสอน ๒ ครั้ง
หากไม่ประเมินจะไม่สามาร Drop และลงทะเบียนในภาคการศึกษาถัดไปได้
๒.  กรุณาแต่งกายให้ถูกต้องตามระเบียบของมหาวิทยาลัย 
๑๒. เอกสารอ่านประกอบ  


๑๒.๑ Iacobucci, Dawn and Churchill, Gilbert A. Jr. (2010), Marketing Research Methodological Foundations (10e), South-Western Cengage Learning. 

๑๒.๒ หนังสือการวิจัยตลาดต่าง ๆ 

๑๒.๓ เอกสารความรู้รอบตัวต่าง ๆ เกี่ยวกับการวิจัยตลาด
๑๓. ตารางกิจกรรมการเรียนการสอน
	ครั้งที่ 
	หัวข้อการบรรยาย
	ผู้สอน

	๑
	ทำความรู้จักการวิจัยตลาด ความหมาย ความสำคัญ ขั้นตอน 
	ดร.ธีรารัตน์

	๒ 
	ปัญหาทางธุรกิจ (Business Problem) 
	ดร.ธีรารัตน์

	๓
	ปัญหาการวิจัย (Research Problem)
	ดร.ธีรารัตน์

	๔
	การออกแบบงานวิจัย (Research Design) 
	ดร.ธีรารัตน์

	๕
	การสร้างเครื่องมือในงานวิจัย 
	ดร.ธีรารัตน์

	๖
	ระเบียบวิธีวิจัย (การกำหนดวิธีวิจัย)
	ดร.ธีรารัตน์

	๗
	การประมวลผลข้อมูล
	ดร.ธีรารัตน์

	๘
	การวิเคราะห์ข้อมูล 
	ดร.ธีรารัตน์

	๙
	การเขียนข้อเสนอแนะ
	ดร.ธีรารัตน์

	๑๐
	ให้คำปรึกษาการจัดทำ
	ดร.ธีรารัตน์

	๑๑
	ให้คำปรึกษาการจัดทำ
	ดร.ธีรารัตน์

	๑๒
	ให้คำปรึกษาการจัดทำ
	ดร.ธีรารัตน์

	๑๓
	การรายงานของนิสิต
	ดร.ธีรารัตน์

	๑๔
	การรายงานของนิสิต
	ดร.ธีรารัตน์

	๑๕
	การรายงานของนิสิต
	ดร.ธีรารัตน์

	 
	สัปดาห์การสอบปลายภาค
	


๑๔. อื่นๆ (ถ้ามี)

การทำรายงาน ให้นิสิตเลือกทำการวิจัยตลาด ๑ เรื่อง จัดทำเป็นเล่มรายงานพร้อมการนำเสนอ จัดทำเป็นกลุ่ม รายงานหน้าชั้นกลุ่มละประมาณ ๑๐ – ๑๕ นาที
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(ดร.ธีรารัตน์ วรพิเชฐ)
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